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DESAFIO

Aproximar para construir relevancia e conexao emocional com o publico
da geracao Z.

SOLUCAO

O Circuito Energia do Rio busca aproximar a Petrobras da Geracéo Z ao transformar
seus compromissos com sustentabilidade, diversidade e inovagao em experiéncias
reais. Com oficinas, atividades esportivas e uma corrida tematica, o evento coloca o
publico no centro, reforcando que cada acdo contribui para um futuro mais limpo.
Assim, a Petrobras se posiciona nao so como fornecedora de energia, mas como
parceira de transformacao e engajamento da nova geragao.
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ESTRATEGIA
BRANDED CONTENT

e Série de posts “Etapas da Corrida” e explicacao dos compromissos até 2050.
Mini-videos educativos sobre CO,, metano e neutralidade, em Imguagem simples.

Posts de impacto no pds-evento: “Para onde foi a sua erleqrgr.a’?lk’hJ b \\ &

e Relatdrio de resultados integrado ao storytelling da\,P,et\ré)“bra’é

ESTRATEGIA
MARKETING DE INFLUENCIA
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A Geracao Z foi a que mais buscou
novas atividades e modalidades

Género: Masculino e Feminino (Itati Unibanco)
ldade: 15 a 30 anos
Conscientes sobre o bem-estar e a saude mental

PUBLICO
ALVO



PARCEIRO
GERAL

A Nix, criada em 2001, comegou no setor
audiovisual ajudando a superar a burocracia
das leis de incentivo. Com o tempo,
expandiu para projetos comunitarios e
sociais ligados a diversidade, igualdade
racial e cidadania LGBTQIA+. Hoje atua
como consultoria em diversidade,
economia criativa e social, estruturando
projetos sustentaveis e atrativos para
captacgcao de recursos.

DIVERSIDADE E
ECONOMIA SOCIAL


https://nixdiversidade.org/
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DIA 1

Ija.ta 06/12 - 10:00 as 15:00
e Local: pier maua
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2 KM - Menos emissdes no dia a dia
Representa a reducdo das emissdes absolutas operacionais.

S KM - Fogo zero ate 2030
Refere-se ao fim da queima de rotina em flares, mostrando compromisso com ar limpo.

7 KM - CO, de volta a terra
Explica a reinjegao de CO, em projetos de CCUS, ou seja, capturar e armazenar carbono no subsolo.

10 KM - Energia mais limpa no mar
Sobreareducao daintensidade de gases de efeito estufa (GEE) no segmento de exploragao e producao (E&P),
ligado as operagdes em alto-mar.

12 KM - Energia mais limpa no combustivel
Refere-se a redugcédo da intensidade de GEE no segmento de refino, aproximando da realidade do consumidor
final.

15 KM - Menos metano, mais futuro

Relacionado a reducao da intensidade de emissdes de metano no upstream, reforgcando a ideia de que o
futuro depende de cortar esse gas potente.

Linha de chegada - Km 2050 - Onde zerar € vencer
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FASE 2

Objetivo: gerar engajamento nas redes
sociais

Envio do press Kit

Série de posts “Etapas da Corrida” e
explicando as oficinas = explicando
0os 6 compromissos ate 2050.
Mini-videos educativos sobre CO,,
metano e neutralidade, traduzidos
em linguagem simples.

Mascote Petra lancada emreels e

gifs (correndo, dancando, surfando).

Marcas parceiras fazem posts
integrados Live de aquecimento no
Tik Tok com influenciadores (Manu
Cit e Isadora Abrahao).
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Um circuito de
bem-estar, cultura
e sustentabilidade.
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S\ FASE 4
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PARA ONDE SUA
ENERGIA VAI?

Dois dias de experiéncias
gue unem esporte, cultura
e sustentabilidade.
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DO FUNK A YOGA

Um circuito de bem-estar,
cultura e sustentabilidade
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Um circuito de
bem-estar, cultura
e sustentabilidade.
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ORGAMENTO =

Reserva / custos ext
5%

‘Workout Pier Maua
15%

DOH + painel
40%

C'!"Jrrida Leblon
P 20%
=)

-Gloria
5

enciadores

-1 | | B o e /




INDICADORES
DE SUCESSO

Engajamento digital: interacdes em TikTok, Instagram e YouTube, com foco em jovens da
Geracao Z.

Participacao presencial: numero de inscritos e taxa de comparecimento nos dois dias de evento.

Energia gerada coletivamente: quilowatts produzidos no Bike Watts e traduzidos em impacto
real (ex.: iluminacg&o cultural ou apoio a ONGs).

Alcance da mensagem: visualizagcdes de conteudos de branded content e mengdes positivas
associando Petrobras a sustentabilidade, inovacao e diversidade.

Percepcao de marca: comparagao pre e pos-evento em atributos como confianga, inovacao e
relevancia para o publico jovem.



