WARNER
MUSIC BRASIL

PROJETO INTEGRADO 2024




OBJETIVO

—ngajar o publico da Geracao Z (1997-2012), com foco na
reglao Sudeste e abrangendo todas as classes socials, por
melo de conteudos Inovadores, auténticos e conectados
as suas experiéncias, promovendo Identificacao e

INnteratividade."



CONCEITO
RACIONAL




INSIGHTS DA PESQUISA

DESK QUANTITATIVA QUALITATIVA

o Streaming e redes sociais
. L. ) e Musica é
e Forré e piseiro estdo sdo os principais canais de
consumo musical. profundamente

crescendo, mas ainda tém . .
emocional e ligada a

baixa penetragcdo em .
memorias e

mercados como Rio e SP. . ,
Funk e pop foram os identidade cultural.
géneros mais citados para

fusées musicais
e Thiago Freitas tem apelo estratégicas.

Confirmou que Thiago

ainda é desconhecido
jovem e utiliza redes

sociais, especialmente ,
Eventos o vivo e

TikTok, como ponto-chave e lS® Gliuele & (2

i = arcerias com artistas
para engajamento conhecido (90,6% ndo o P

conhecem), demandando consolidados sdo

maior visibilidade. estratégias essenciais.




PERSONAS



RENATA

Renata Silva, de 22 anos, e estudante
de Administracao na Mackenzie e
criadora de conteudo sobre carreira
no TikTok. Residente em Sao Paulo,
tem railzes nordestinas e divide seu
tempo entre um estagio em gestao
de pessoas e a producao de videos

Renata encontra conforto e inspiracao nas
musicas de Thiago Freitas, gue embalam sua
rotina e refletem sua jornada de pertencimento
cultural.



GUSTAVO

Gustavo Andrade, ou Guto, € um
jovem designer grafico freelancer
de 20 anos, que vive no Rio de
Janeiro. Cria projetos visuals para
marcas independentes e startups, e
NO seu tempo livre gosta de salr pra
dancar com 0s amigos.

Admira a forma como Thiago mistura brasilidade e
modernidade e procura por I1ISSO has musicas gque
escuta.



CONCEITO

ATTVO




Argumento:
"A nova voz da musica, que conecta o Brasil."

Promessa:

“Com Thiago Freitas, vocé tera o melhor do
novo Piseiro, que iInova conectando os géneros
do Brasil.”



TOM DE VO/Z

Arqueétipo escolhido

v

CRIADOR

Criativo
INnovador



RECURSO CRIATIVO

- TEASER

O objetivo é transformar anuncios em conteudos auténticos que a Geracao Z
busque, consuma e compartilhe espontaneamente.
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Proximidade, empatia, engajamento, envolvimento,
relacionamento



NOVACAO

Fusao, experimentacao, tendéncias, criatividade,
originalidade



PECA
CONCEITO



Thiago em evidéncia,
alinhado ao objetivo da
campaha

Paleta de cores
compativel com o
arquétipo criador

Fonte divertidade e
jovem

ESCANEIE O QR CODE E QUCA AGODRA!

FREITAS

AVOZ OUE CONECTA O BRASIL

CTA
(Call to Action) + QR
Code interativo

Nome como elemento
principal

slogan




PLANO ESTRATEGICO
DE COMUNICACAO

Estrategias de marketing voltadas para gerar o
Malor awareness sobre o artista. A campanha,
portanto, tera divulgacao prioritaria no ambito

olfe]in=
atigindo

, € também tera divulgacao externa
ais de 100 milhoes de pessoas até o
carnaval.



A Geracao Z exige conexoes auténticas e
onipresentes, integrando marcas em todas as
redes soclals € no seu dia a dia.



FASE e 1.2

VEICULO/ PERIODICID

MEIO CANAL FORMATO ADE CUSTO
Teaser OOH banner metro 1 semana R$ 1.718,75
Teaser OOH Paineis digitais 1 semana R$ 2.291,67

Externa Teacer OOH Envelopamento abrigo de | cemand

onibus R$ 1.718,75
Teaser OOH Banner tapume de obra 1 semana R$ 1.145,84

METO VEICULO/ EORMATO PERIODICID CUSTO

CANAL ADE

Resolugcao OOH banner metro 2 semanas R$ 3.437,50
Resolugcao OOH Paineis digitais 2 semanas R$ 4.583,34

Envelopamento abrigo de

Resolucao OOH . . 2 semanas
Externa us 6nibus R$ 3.437,50
Resolugcao OOH Banner tapume de obra 2 semanas R$ 2.291,68

OOH Carrinhos de bagagem 1 cemana
Aeroporto R$ 3.437,50

A campanha sera lancada com teasers em midia OOH para instigar a curiosidade do publico. Em
seguida, a segunda fase revelara o cantor, destacando sua identidade e trabalho.
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OUANDO A CHUVA PASSAR..

¥

AVOZ OQOUE CONECTA O BRASIL
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AVOZ OUE CONECTA O BRASIL

Rua Arnaldo Quintela PC-Rio, Estacado Jardim Oceanico -18 milhdes de péssoas
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Rua Arnaldo Quintela,




FICA®?

AVOZ OQUE CONECTA O BRASIL

Estacao Higienépolis—Macken-zie -] milhao de pEessoas



OUCA AGORA!

— \ W THIAGO FREITAS
BB A VOZ QUE CONECTA O BRASIL
.. \
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Estacao Higienépolis—Macken-zie o milhao de peSSoas



OUGA AGORA! THIAGO FREITAS

(il AMOR DE
 DESPEDIDA

A VOZ QUE CONECTA O BRASIL

Aeroporto Santos Dumont - 100 mil pessoas



FASE 2

MEIO VEICULO/ FORMATO PERIODICID
CANAL ADE
Instagram Story Patrocinado 3 meses
R$ 3.573,42
Youtube YouTube Ads 3 meses R$ 2.921,54
Publicidade com
i influenciadores de conteudo
. Tik Tok : :
Digital musical: @Lizarthur,
@henrikress 1 Post R$ 6.237,24
Spotify Audio Ads 3 meses
R$ 2.750,00
Spotify Playlists Patrocinadas 3 meses R$ 5.329,61

A Fase 2, que ocorre paralelamente a Fase 1 e 1.2, foca na transicao e ampliacao da
campanha para o ambiente digital. O objetivo € impactar novamente o publico ja atingido
pelos teasers em midia OOH, reforcando o reconhecimento do cantor



INfluencladores
Tik Tok

@Lizarthur
141k

@Henrikess
3477k




STORY

+ 200 mil visualizacoes




YouTube

+ 150 mil visualizacoes

e

THIAGO FREITA

AVOZ QUE CONECTA O BRASIL



SPOTIFY ADS

+ 100 mil reproducoes



586.000
salvamentos

7':3% R

.—‘ o

855.000
salvamentos

PLAYLIST PATROCINADAS

+ 1 milhao de ouvintes



FASE 5

VEICULO PERIODICID
MEIO 4 FORMATO

CANAL ADE

Publicidade com
Instagram 2 Post

influenciadores R$ 9.453,63
Youtube YouTube Ads 2 meses R$ 2.921,54
Digital
Tk Tok Publicidade com 1 Post
| influenciador de danca R$ 8.316,32
Spotify Video Ads 2 meses R$ 2.615,63

A Fase 3 da campanha sera dedicada a sedimentar o vinculo entre Thiago € 0s Nnovos
ouvintes conquistados nas fases anteriores. O objetivo € transformar a curiosidade inicial e o
Impacto digital emm uma conexao duradoura



INFLUENCIADORAS

PARA O INSTA

@anaa_clarazz

@maricalumby

10k



INFLUENCIADORAS
DE DANCA

@sabrinaperez_s
407k




FASE 4

VEICULO/ PERIODICID
MEIO CANAL FORMATO ADE CUSTO
Instagram Post autorais 1 més R$ 5.457,59
Digital Youtube YouTube Ads 1 més R$ 2.921,54
Tik Tok Challenge 1 més R$ 4.158,16
MP MP Copo promocional 2 eventos R$ 1.000,00

A Ultima fase da campanha serd voltada para consolidar Thiago como um nhome
reconhecido no cenario musical, reforcando seu awareness enquanto continuamos a
fortalecer o vinculo com os ouvintes conquistados nas etapas anteriores.



PoOst

+ 150 mil visualizacoes

Legenda:

"' "A voz gue conecta o Brasil estd
aqui!”

Thiago Freitas traz emaocao,

autenticidade e muito talento para a

sua playlist.

~ : . , '_ \ ¢
Nao perca O NoOoVOo Nit que Ja esta }‘* { TN
CODQUiSta glefe Coragées!
AVOZ QUE CONECTA O BRASIL

I Ouca agora e compartilhe com THIAGO FREITAS

guem vocé sabe que vai amar. OUCAAGORA

HThiagokreitas #MusicaQueConecta . Q V

HOuUcaAgora



Challenge -
TiIk Tok

+ 100 mil visualizacoes
No video promocional

Prémio para os videos
vencedores



https://youtube.com/shorts/gWZmu4DFF7k?si=w0z7x8Bl-fpkTMcz
https://youtube.com/shorts/gWZmu4DFF7k?si=w0z7x8Bl-fpkTMcz

Challenge -
TiIk Tok

Exemplo de
divulgacao do
Challenge por meio
de influenciadores

Prémio para os videos
vencedores



https://youtube.com/shorts/gWZmu4DFF7k?si=w0z7x8Bl-fpkTMcz
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AVOZ QUE CONECTA O BRASIL

OUTRA
DOSE?

COPO
PROMOCIONAL




CUSTO
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Luisa Sonza Pedro Sampalo Ferrugem

FEATS
ADICIONAIS



Carna Rildy ~esta do
(RJ) (RJ)

FESTIVAIS

omate

Dego de Barretos

ADICIONAIS



CONCLUSAO

Alcance digital de no minimo 100 milhoes de pessoas
+ buzz marketing.

Movimentacao nos pontos de OOH

-4 milhoes de pessoas diarlamente
-166.000 pessoas por hora

Movimentacao Digital
+ 20 milhoes de visualizacoes nas redes socials

Cerou awareness sobre o cantor e comecou a jornada de
fidelizar o espectador. Com tudo Isso, Thiago Freitas
conseguira ser percebido como um artista reconhecido.



