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INSIGHTS DA PESQUISA

Pesquisa Exploratoria - Anadlise de dados secunddrios

- A proporcao do dominio rubro-negro entre os mais jovens € maior do que entre os mais velhos
- 47% dos torcedores do Flamengo tém entre 16 e 34 anos

- 60% dos torcedores sao da classe Ce D

- Flamenguistas sao maioria no Centro-Oeste (40%), no Nordeste (34%) e no Norte (48%)

- Torcida, entre todos os times das américas, mais ativa nas redes sociais

Pesquisa Quantitativa - Questiondrio

- 75% dos entrevistados, (maioria jovens adultos) acompanha o time pelas redes sociais (Instagram e X)
e apenas 20% em sites de noticias gerais ou voltado para o esporte

- Conteudos preferidos sao os que os fazem se sentir parte do time, como bastidores

- Grande parcela da torcida nao assina a FlaTv+ por falta de conhecimento, pelo preco e pela falta de

identificacao com o produto.
Pesquisa Qualitativa - Entrevistas em profundidade

- Confirmaram as informacodes da Quantitativa

. Sentem falta da FlaTV e da FlaTV+ nas redes sociais
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Ulisses

Nteressado por documentarios
Mas ainda Nao consome FlaTVv+

DO NGO saber Muito sobre o gque 3
DOlataforma oferece.

Costaria de ver mais noticias e
conteddos exclusivos do
Flamengo, centrados em umsa
Jnica fonte, gue seja confiavel. Cal

em Muitas rake news de fontes
Nao contiavels sobre o time.




Ricardo

Acompanne tudo sopre o time Nas
reges soclals e canails de noticlas,

Assiste somente os pastigores Na
—laTV

Queria uma unica fonte de noticias
confiavel e com conteudos
exclusivos, pois gasta Mmuito tempo
orocurando em varios canais.



Argumento:

‘Sua principal fonte de conteddo exclusivo, abrangente
e confiavel sopre o Flamengo no mundo! Junte-se 3

NOSSa comunidade apaixonada pelo Mengao e se sintas
parte do clube 24 noras por dial’

Promessa:

Com a Fla TV e a FlaTV+, vocé tera acesso ininterrupto e
exclusivo a todos 0s detalhes e historias gue fazem do
—lamengo 0 maior clupe do mundo. Viva o clupe como

NuNca antes! Voce, conectado ao Mengao 24 Noras por
dia.
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Tom nostalgico e
apelo emocional
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PESSOA COMUM

Brasilidade e
apelo racional
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Entretenimento-Conteudo exclusivo-Principal Fonte de Noticias







Tipografia compativel
CcoOmM a marca

\VAAVZAN

A foto escolhida representa com
j —

clareza o conceito principal da :
campanha, demonstrando - —~
a presenca constanteda Flatv na =
rotina de'todo Rubro-Negro

ando o principal objetivo

Refor
%arado Nno planejamento

dec

"

.!EéTEJA CONECTADO
== FODOS OS MOMENTOS

- COM A

Uso de COF%S CO ativels
com o BrandBook

Logo da marca



PLANO

Estratégias de marketing voltadas
Dara propagar 0s peneficios e
vantagens das plataformas e gerar
Malor awareness sopre elas.

A campanha, portanto, tera alta
divulgacao no ambito digital,
tambem tera divulgagcao externa,
eletronica e ativacoes.



FASE 1- AGOSTO A
NOVEMBRO

ESTRATEGIAS

O objetivo aqui & tornar
aFlaTV aFlaTvV +e

seus beneficios
conhecidos pelo

publico-alvo, gerando

dawareness.

VEICULO/

MEIO CANAL FORMATO PERIODICIDADE CUSTO
Instagram | post patrocinado 4 meses R$ 100.000,00
Tiktok post patrocinado 4 meses R$ 20.000,00
Digital Youtube |video patrocinado 4 meses R$ 40.000,00
X post patrocinado 4 meses R$ 25.000.00
Kook SR 4 meses R$ 80.000,00
ads patrocinado
oy outdoor 1 més R$ 48.000.00
digital
pog | Dl 1 més R$ 10.000,00
supervia
Externa | OOH OuTio0x o 4 dias de jogos | R$ 36.000.00
Maracana
OOH banner back 2 meses RS$ 12.600,00
onibus
GoE | DeRersIRdk 1 més R$ 9.700,00
metrd
Eletronica | Globoplay | ~omercial bre 1 més R$ 21.000,00

Roll

Digital »(Durara 4 meses) » alcancar flamenguistas por todo brasil e mundo; alcancar jovens e adultos de 18-34, principal-

mente

Externa - locais com muita movimentacao de pessoas, Como supervia, metro e avenidas, Pessoas de todas as classes,
principalmente C e D; Todas as idades e principalmente 24-45
Eletronica » Atingir pessoas acima dos 45, classes B e C (FlaTV+)




DIGITAL

< Puhlica:.;ﬁes

"VIVA

24 HORAS

ESTEJA CONECTADD
TODOS OS5 MOMENTOS

_—_ COM A

Qv

Peca 1- Fase |

. .. Curtido por carrlossouzaa & ocutras pess0as
meio digital flaty Vi A PAIED 24 HORAS!
Ca pa d e a n L,J n C i O d O YO u t u be |- -||I-].:I - .-:r."-I- |.:“l._: |'-:L"-'|'| '-':i' l'-.'.._:rl-'J-'. LT ] |'J'| o -_.'.|-|-

Peca 2- Fase | A a ®@ 6 @
Meio Digital
Post instagram




~ Pega3-Fasel
- OOH

ESTEJA CONECTADO
TODOS OS MOMENTOS

COMA
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ESTRATEGIAS

VEICULO
] CANAL

FORMATO

PERIODICIDADE

Esta fase se concentra na
oferta de conteudo
exclusivo e de alta

qualidade para atrair e reter

a atencao dos
espectadores, consolidando

a posicado da Fla TV como a

principal fonte de

informacdes sobre o

Flamengo.

FASE 2 - OUTUBRO

Bares

| . R$
Externa |flamengui | peca com qr code 1 més 5.000 00
stas
Maracana stand 4 dias de jogos i
199951 10.000,00
Ativacéo
g stand 1 més Ao,
flamengo 9.000,00

- Voltado para a fidelizacao dos flamenguistas e espectadores, gerando ex-

periéncias dentro do clube e buzz nas redes.



Peca 4- Fase 2
Melo Externo
Qr Code em bares
Flamenguista

ESTEJA COMECTADK |
- ‘--""""._'-«-_-_. T Y

TODOS O

COMA |




FASE 3

FASES ESTRATEGIAS MEIO TEE::E FORMATO PERIODICIDADE CUSTO

Cutdoor predio
peca com gr code,
com um sorteio

para quem ESS_H'IEJ  — R_$
Nesta fase final, o objetivo & FlaTV+, alguem 40.000.00
recompensar e fidelizar os ganhara um dia
espectadores existentes, Externa acompanhando a
FASE 3 - incentivando a continuidade FlaTV

NOVEMBRO do engajamento e R
OO0OH back onibus urubus 5
fortalecendo o o Jal JUS . 3.700.00

relacionamento com a

epi sl Bares . _
plataforma entrevistas com jogos de

HEACKANICH influencer novembro RS
- I L L . ¥ N
stas 20.000.00

R$
na lagoa |quadra patrocinada 2 domingos 10.000,00

Ativacao




Peca >- Fase 4
Outdoor em prédio
com Qrcode
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Porcentagem por Meio

Digital

52.5%

Eletronica

4 2%
Ativacao

2,9%

Externa
37.4%



CONCLUSAO

Alcance digital de no minimo 25 milhoes de pessoas +
DUZzz Marketing das ativacoes.

Movimentacao nos pontos de OOH
- 210 miil veiculos por dig

/OO0 mil pessoas diariamente

- 17000 pessoas por hora

Ceroy awareness sopbre 0s penericios e exclusividades e
fidelizou o espectador.

Com tudo i1sso, a FIaTV conseguira tambem ser percebida
COMO UM veiculo capaz de aproximar os produtos e
marcas.



